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Gemiise, Aufstriche, Milch und Fisch

Sie haben angegeben, dass Ihr Haushalt den Verzehr von Fleisch bzw. Wurst / Schinken ganz oder teilweise reduziert hat. Welche anderen
Produkte werden bei Ihnen stattdessen vermehrt konsumiert?

Aufstriche 93
Gemuse 89
Milchprodukte 87
Fisch / Meerestiere 69
Obst 43
Hulsenfrichte 43
Kartoffeln 42
Nudeln, Reis, und / oder andere Getreideprodukte 42
Pflanzliche Alternativen zu Milchprodukten 36

Pflanzliche Fette (Ole, Margarine) 35

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

Eier 25

Brot und Gebéack 25

Vegane pflanzliche Alternativen zu Fleisch oder Wurst / Schinken, die

diesen Produkten ahnlich sind 10

Nichts davon trifft zu, wir konsumieren generell weniger 12

Angaben in %, n=1.370, Basis: Verzehr von Fleisch bzw. Wurst Schinken hat sich verringert oder wird nicht mehr verzehrt

Chart 2 Quelle: RollIAMA Motivanalyse April 2024 /| AMA-Marketing



Pizza, Schnitzel, Kalb & Fisch

Welche der folgenden Gerichte essen Sie aul3er Haus, also in Gastronomiebetrieben 6fter, gleich oft oder weniger oft als zu Hause?

m esse ich ofter oder nur auBer Haus = esse ich gleich oft auBer Haus wie zu Hause esse ich ofter oder nur zu Hause u esse ich nicht

Pizza

Gebackene Schnitzel

{ —
H
IH

Fleischgerichte aus Kalbfleisch 14 g

=

Fleischgerichte aus Rindfleisch 24 26 é

3

Warme Mehispeisen 22 32

&
Fleischgerichte aus Schweinefleisch 26
Fleischgerichte aus Hiihnerfleisch 36 n

Angaben in %, n=1.695, Basis: besucht zumindest selten Gastronomiebetriebe, Top 10 Antworten: esse ich 6fter oder nur auBer Haus

Chart 3 Quelle: RollAMA Motivanalyse September 2024 / AMA-Marketing



regionale Herkunft 57%

wichtig

Wie wichtig ist Ihnnen die regionale Herkunft folgender Lebensmittel, wenn Sie in Gastronomiebetrieben (z. B. Restaurants,
Gasthauser, Kantinen) Gerichte daraus verzehren?

SuRwasserfisch

eher wichtig
25%

teils, teils
17%

s

__eher nicht wichtig
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7%
\Uberhaupt nicht wichtig
i 4%
sehr wichtig
32%
\esse ich nicht

15%

Angaben in %, n=1.695, Basis: besucht zumindest selten Gastronomiebetriebe

Chart 4 Quelle: RollAMA Motivanalyse September 2024 / AMA-Marketing



nachhaltig

mehr bezahlen

Bei welchen Produktkategorien wéren Sie bereit mehr zu bezahlen, wenn sie besonders nachhaltig produziert werden?

Fisch

trifft eher zu
30%

~

teils, teils
7 20%
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~_trifft eher nicht zu
6%

trifft voll und ganz zu

37% ktrifft uberhaupt nicht zu

7%

Angaben in %, n=1.688, Basis: Bereitschaft, mehr Geld fiir nachhaltige Lebensmittel auszugeben

Chart 5 Quelle: RollAMA Motivanalyse Juli 2023 / AMA-Marketing
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