Drei Weinberge-Rundweg

EROFFNUNG. Rund 500 Wanderinnen und Wanderer aus der Region und Géste von nah und fern
folgten der Einladung der Gemeinden Deutsch Schitzen-Eisenberg und Kohfidisch.

ei sonnigem Herbst-
wetter startete die
erste Tour entlang

der neuen Wanderroute. Der
14,1 Kilometer lange ,Drei
Weinberge-Rundweg“ fiihrt
durch die drei siidburgenldn-
dischen Weinberge — Eisen-
berg, Deutsch Schiitzener
Berg und Csaterberg — und
verbindet atemberaubende
Natur, kulturelle Highlights
und kulinarischen Genuss.
Der Geschiftsfithrer von
Burgenland Tourismus und
des Tourismusverbands Stid-

slch  freue
mich, dass mit dem ,Drei
Weinberge-Rundweg'’ ein so

neuen Route:

groflartiges Angebot fir
Wanderinnen und Wanderer
entstanden ist. Der Wander-

weg verbindet Natur, Genuss
und Kultur und garantiert
kulinarische Erlebnisse von
Montag bis Sonntag. Min-
destens vier Betriebe haben
an allen Wochentagen ge6ff-
net, sodass Wanderinnen
und Wanderer jederzeit die
regionale Kiiche und die
Weine der Region, allen vor-
an den Blaufrinkisch DAC
Eisenberg, erleben und ver-
kosten koénnen. Dazu kom-
men idyllische Kellerstockl
und malerische Aussichten
Alle Infos und Kartenmateri-

burgenland, Didi Tunkel,
zeigt sich begeistert von der

al auf: burgenland.info/pan-
nonisch-wandern *

Rund 500 Wanderinnen und Wanderer waren bei der Eroff-
nung des ,,Drei Weinberge-Rundwegs* dabei.

Winzer schlagen Alarm

WEINLESE 2025. Branche kampft mit niedrigen Traubenpreisen, steigenden Kosten und
ricklaufigem Weinkonsum und fordert langfristige Strategien fUr die Zukunft.

rtrag und Qualitdt menarbeit: ,Unsere Winze-

der heurigen Wein-

ernte schauen viel-

rinnen und Winzer setzen
auf Qualitit, Nachhaltigkeit

auf, rasch zu handeln. Her-
bert Oschep, Obmann Wein
Burgenland, setzt auf Zusam-

tonen die Notwendigkeit ge-
meinsamer Losungen und
fordern die Bundesregierung

FOTO: BURGENLAND TOURISMUS

versprechend aus. Doch die
burgenlédndischen Winzerin-
nen und Winzer blicken mit
Sorgenfalten in die Zukunft.
Explodierende Produktions-
kosten, ricklaufiger Wein-
konsum, tberbordende Bii-
rokratie, zunehmender inter-
nationaler Wettbewerb und
zuletzt sehr niedrige Trau-
benpreise setzen die heimi-
schen Weinbaubetriebe un-
ter Druck. Vertreterinnen
und Vertreter der Landwirt-
schaft und des Weinbaus be-
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v.l.: Andreas Liegenfeld, Nikolaus Berlakovich, Johannes
Schmuckenschlager und Herbert Oschep

und Regionalitit. Damit die-
se Strategie auch Friichte
tragt, braucht es ein faires
Miteinander entlang der ge-
samten Wertschopfungskette
- von der Traubenprodukti-
on bis zum Weinverkauf und
Weintourismus. Auf diesen
setzen wir verstérkt unseren
Fokus, denn rund 23 Prozent
der Géste im Burgenland ge-
ben Kulinarik und Wein als
ausschlaggebende Motive fir
ihren Urlaub in der Region
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