Osterreichs fliissiges Kulturgut in Zahlen

Wein als Wirtschaftsmotor

Wein ist in Osterreich mehr als ein Genussmittel. Er ist Kultur,
dentitat und ein zentraler Wirtschaftsfaktor - besonders fir
den landlichen Raum. Das zeigt die aktuelle Wertschopfungs-
studie der Economica GmbH im Auftrag der Osterreich Wein
Marketing GmbH (OWM).

Die Zahlen beeindrucken: 2023 sicherte die Weinwirtschaft (iber
68.000 Arbeitsplatze, erzeugte eine Bruttowertschdpfung von
3,8 Milliarden Euro und brachte dem Staat 1,2 Milliarden Euro
an Steuern und Abgaben. Damit tragt der Wein 0,9 Prozent zur
gesamten Wirtschaftsleistung Osterreichs bei. ,Die wirtschaft-
liche Kraft des Weins reicht weit Uiber das Achterl hinaus®, sagt
OWM-Geschaftsfihrer Chris Yorke. Vom Weingarten bis zum
Glas profitiert ein ganzes Okosystem: Landwirtschaft, Handel,
Gastronomie und Tourismus.

Besonders stark ist der Effekt bei Beherbergung und Gastrono-
mie - hier entstehen rund 1,5 Milliarden Euro, knapp 40 Prozent
der gesamten Wertschopfung. Auch der Weintourismus spielt
eine tragende Rolle. Flinf Prozent aller Gaste nahmen 2023 an
weinbezogenen Aktivitaten teil und gaben dabei 18 Prozent
mehr pro Tag aus als andere Urlauber. In den vier groRen
Weinbundeslandern - Niederdsterreich, Burgenland, Wien und
Steiermark - zeigt sich die Bedeutung besonders deutlich.

vln.r: Johannes Schmuckenschlager (Président Osterreichischer Weinbauverband), Chris Yorke (Geschaftsfiihrer OWM),
Univ.-Prof. Dr. Christian Helmenstein (Leiter Economica GmbH)

. Niederdsterreich fiihrt mit der gréRten Produktionsflache und
Volkswirtschaftliche Bedeutung der Weinwirtschaft in Osterreich den hdchsten dkonomischen Effekten. Im Burgenland ist der
Weinbau der wichtigste landwirtschaftliche Wirtschaftszweig,
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Arbeitspliitze profitiert stark vom Weintourismus.
// Bruttowertschipfung @@@@ 1’35 %
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das so bleibt, braucht es politische Unterstiitzung. ,Hohe Kosten,
sinkender Konsum und zunehmender Wettbewerb setzen die
Branche unter Druck. Wir brauchen einen klaren Schulterschluss
zwischen Politik und Weinwirtschaft”, fordert Schmuckenschla-
ger. Der dsterreichische Wein bleibt damit, was er immer war: ein
Stiick Heimat - und ein starkes Stiick Wirtschaft.
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