UNSERE TIERE, UNSERE HALTUNG
klar kommuniziert.

22. GRUNLAND- und VIEHWIRTSCHAFTSTAG
LFS Warth, 12. Februar 2026

DI Bernadette Laister, Strategische Kommunikation
Abteilung Agrarkommunikation




In dSterreiCh gibt es... Grafik: ChatGPT
>12.000 km? GRUNLAND

wertvolle Wiesen und Weiden

> 12.000 km? Griinland R : o T
> 30 X w'en Quelle: stadtlandtier.at

30-mal die Fliche von Wien Grafik: ChatGPT

Eine Fliache so grof3 wie Tirol oder 30-mal die Stadt Wien!
’ — ——




# 1

,Dauergrunland“ kann ausschlieBlich durch
Wiederkauer verwertet werden.

Uber die Tierhaltung wird Gras fiir die menschliche
Ernahrung erst nutzbar und tragt maRgeblich zur
Versorgungssicherung mit hochwertigen
Lebensmitteln bei!

, /
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3,6 % aller Jobs hangen an Nutztieren nto

Osterreichs Nutztiere sichern mehr als 182.000 Arbeitsplatze -
rund 126.000 direkt in den Betrieben und 56.000 indirekt in
Lebensmittelindustrie bis GroBhandel.

182.000 &
< eschﬁftit_e___._w____:___ %

; e,
I
||||I.|I|i
i f |II II'Ilnll-I.'l i
|||||JI||III .I:II.

126.000 {25 te
Direkt Gatel g

" 56.000 ]
L Indirekt




# 2

Die Grunland- und Viehwirtschaft ist ein
bedeutender Wirtschaftszweig und schafft viele
Arbeitsplatze in Osterreich.

Eine aktuelle Studie des NTO zeigt, dass sie eine
Gesamtwirtschaftskraft von rund 15,6 Mrd. € erzeugt
und rund 182.500 Arbeitsplatze sichert —
insbesondere im landlichen Raum.

, /
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EU-Mindeststandards OSTERREICH
" Hohere Standards

Drittstaaten

e e <

Grafik: ChatGPT



-
A:stendruck auf Tierhalter:innen verscharft nto

In Osterreichs tierhaltenden Betrieben stiegen
die Ausgaben in 5 Jahren um 37 % — damit
doppelt so stark wie die Einnahmen (+18 %).

betriebliche betriebliche
Ausgaben Einnahmen
_

l\\ Quaalle Snude “Velkswirtachaltliche Badoutung dor Bulziimhailung in Saterreich”™ | & Nashhaitige Tierhaliung Outarresch, 3035 9

B e e
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# 3

Tierwohl- und Umweltstandards sind in
Osterreich so hoch wie nirgendwo sonst
und werden regelmafig uberpruft!

Heimische Tierhalter:innen produzieren daher
auch zu hoheren Kosten.

, /
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WARUM BRAUCHEN WIR MEHR KOMMUNIKATION?
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Multiple Krisen global — instabile Sicherheitslagen

Zunehmende Ressourcenknappheit (Boden, Wasser, Rohstoffe,...)
Demographischer Wandel - Uberalterung

Urbanisierung und Entleerung landlicher Raume

Klimakrise — Wetterextreme - Naturkatastrophen

Globalisierung — Weltagrarmarkte - Handelsabkommen
Gesellschaftliche Erwartungen, Anforderungen & Konsumtrends
Digitalisierung, Wissensgesellschaft, Dynamik bei Innovationen
Landwirtschaftspolitik ist europaisch

Strukturwandel in der Landwirtschaft




ENTWICKLUNG MIT AUSWIRKUNG

BB e i e AT T S e T e N B & = Vi, & SNy b =S ek loe i 1S e B8 s il o= B e R s 1S B ey

WIEVIELE MENSCHEN 3
VERSORGT EIN BAUERIN NO?

CESTT PN T AN Nt A oA

@ 1Bauer ernihrt in Osterreich 4 Menschen 19,1% aller Beschaftigten in Niederosterreich
@ 1 Bauer ernihrt in Osterreich 12 Menschen w sind in der Land- und Forstwirtschaft tatig.
1 Bauer erniihrt in Osterreich 27 Menschen

1950:
4 Menschen

m 2020:
@ S Baver snilit o Ot Lt Mensih . 5,8 % 5,8% aller Beschaftigten in Niederosterreich
: sind in der Land- und Forstwirtschaft tatig.
2019:

98 Menschen

MMNMMMMWMMMMM

. HEDERSATERREICHS BAUERN: BINERAMMER,, L s i L e el e L LT Quellen: Statistik Austria, BMLRT
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Regelmilig schaffen es

vy . landwirtschaftliche Themen auf die
WAS ZERSTORT OSTERREICH - FOLGE1 Titelseiten

zurlick zu ATV

ATV Die Reportage Was zerstdrt Osterreich - Folge 1

Problemzonen der Erde

Wo Landwirtschaft die Umwelt bedroht

Neue StralBen dienen der Landwirtschaft - und zerstéren die Wildnis. Forscher haben jetzt erstmals fiir die
ganze Welt gazeigt, in welchen Regionen Umweltsehutz und Landwirtsehaft unverainbar sind.

01:08 / 30:24

Das Schweinesystem

Wir uns die Fletschindustrie krank mache -‘._ a s, Srve wind! filr Frreper, die sufl Aneihionk
g ol i Sl e

nicht mehr reagiceen. Inmer mebr Menschen Faller

Massentierhaltung, Monokulturen, Artensterben - die erste Folge von
"was zerstért Osterreich” zeigt, wie leichtsinnig der Mensch
hierzulande mit der Natur umgeht und welche negativen Folgen dieses
ricksichtslose Verhalten hat. Dabei komnmen sowohl die KlimaschUtzer
als auch die Vertreter der Landwirtschaft und Industrie zu Wort.

Dokumentation | A 2020




Ja! Natdrlich steht fiir hochstes Tierwohl © A Entdecke Lidl mit Christina Stiimer
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Immer weniger Menschen haben in inrem direkten Umfeld bauerliche Betriebe.
Verarbeitungsgrad der landwirtschaftlichen Produkte — komplexe Zusammenhange
Medien beeinflussen das Bild der Landwirtschaft. 2> Werbung : Wirklichkeit

Landwirtschaft geht alle an: 3x am Tag essen!
aktive Kommunikation ist Voraussetzung fur Verstandnis: Erwartungshaltungen vs. Realitat
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Tiere emotionalisieren!

Mensch-Tier-Beziehung radikal verandert (Vermenschlichung)

®m Menschen deuten Verhalten von Tieren sehr unterschiedlich
Kritische Berichterstattung uber (Aus)Nutztierhaltung, Skandalisierung
von kleinen lauten Gruppen

Tierhalter:innen haben herausfordernden Job 24/7

Mehrwerte Grunland- und Viehwirtschaft & Zusammenhange kaum

bewusst

NIEDEROSTERREICHS BAUERN. EINE KAMMER.



Fotos: Birgit Plank




Ergebnis der Studie

Liegende Tiere werden
von Landwirten als entspannt
und von Konsumenten als krank bewertet.

~Je nach Zielgruppe fir das Foto muss beachtet werden, wie die Tiere auf dem Bild dargestellt sind.
Liegende Tiere werden von Landwirten als entspannt und von Verbrauchern als krank bewertet.
Diese unterschiedlichen Deutungsmuster sind bei der Bildauswahl zu bertiicksichtigen.”

Quelle: Wie wirken Bilder aus der modernen Tierhaltung der

Landwirtschaft auf Verbraucher? Neue Ansatze aus dem Bereich des Neuromarketings
M.Sc. Gesa Busch, M.Sc. Sarah Gauly und Prof. Dr. Achim Spiller

Professur Marketing fur Lebensmittel und Agrarprodukte, Universitat Gottingen

. /
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WAHRNEHMUNG DER LANDWIRTSCHAFT IM DETAIL

Bevolkerung sieht
Landwirtschaft sehr positiv

Frage: Ganz allgemein: Welches Bild haben Sie von Osterreichischen
Landwirten/Landwirtinnen? Nur eine Antwort moglich.

AEEEEEEEEN
AEEEEEEEEEN
HEEEEEEEEEDR B 34 % sehr positiv
NEEEEEEEEN |7 60 % eher positiv
p03|t|v 940/ IHEEEEEEEN "] 4% eher negativ
‘.-....... W 0.4 % sehr negativ
AEEEEEEEEE 2 % weil3 nicht
AEEEEEEEEEN
EEEEEEEEEN
..-..'@,.
negativ

Quelle: keyQUEST, November 2020; n = 1.033; Grafik: Oberngruber

B&uerinnen und Bauern
sind fir die Zukunft wichtig

Frage: Welche der folgenden Berufe werden lhrer Ansicht nach auch
in Zukunft fir die Gesellschaft besonders wichtig sein?

1 « Arztin/Arzt

&Y

Quelle: keyQUEST, November 2020; n = 1.033; Grafik: Oberngruber

2 Landwirtin/Landwirt

m& 3 Lehrerin/Lehrer

%

Qualitat, Tierwohl und Herkunft.
Die Top-3-Bereiche in der Landwirtsc

Frage: Welche Bereiche in der Landwirtschaft sind fiir Sie von
besonderem Interesse? Mehrfachnennungen maglich.

Qualitat von
« Lebensmitteln

Quelle: keyQUEST, November 2020; n = 1.033; Grafik: Oberngruber

2 Umgang mit Tieren

)
@Q*\

68%

Herkunft von
« Lebensmitteln

: /
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Das tatsachliche Bild in der Bevolkerung

Frage: Treffen die folgenden Aussagen iiber Osterreichs Landwirte und Landwirtinnen Ihrer Meinung nach eher zu oder eher nicht zu? Osterreichs Landwirt® ...
Basis: alle Befragten, Angaben in Prozent, "weil nicht” nicht dargestellt

Osterreichs Landwirte und Landwirtinnen... i trifft eher nicht zu W trifft eher zu WeiR nicht
...versorgen die Bevélkerung mit regionalen LM. 4
Qualitat. 6
7
6
19
13
11
andlichen Raum. 18
...vertreten ihre Interessen in der Offentlichkeit. 15
...verhalten sich unternehmerisch, marktorientiert. 23
...wirtschaften umweltbewusst, ressourcenschonend 20
...verzichten auf Gentechnik. 23
...produzieren ohne Raubbau an Boden, Wasser, Luft 24
...stellen erneuerbare Energien bereit. 31

(-.":hal't 251.2? | Bild der LandwTrtscha_ft in der Gesellschaft | Nl:l-\l'er-l:lber 2-!':]2[) - I(eyQUEST
Osterr. Bevilkerung ab 16 Jahre | Stichprobe n=1.033 | exklusiv fiir LFI Osterreich Marktforschung

. U
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Persdnliche Kommunikation pragt Bild der Landwirtschaft

Frage: Woher stammen lhre Vorstellungen und Informationen dber die dsterreichische Landwirtschaft?
Basis: alle Befragten; Angaben in Prozent; Mehrfachnennungen méglich

Nennungen
Gesprache mit Landwirt/in 564

554
Direkteinkauf, Wochenmarkt 552
543
Fernsehen / Radio 451

Von Bekannten und Verwandten

Besuch Bauernhof

Internet 380
Tageszeitungen 372
Bucher / Zeitschriften / Magazine 288
Schule 250
Veranstaltungen aus der LW 180
Soziale Medien wie Facebook ... 167

Weil} nicht./k.A. 32 3

Berer, Behanng s 6 v | Suchprcbe et 093 | e o 5 Gt keyQuesT
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WOZU DIALOG?

Vertrauen

Verstandnis

Akzeptanz
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WAS IST KOMMUNIKATION?

7 Kotmmiicarioy Q7
Kommunikation kommt aus dem Lateinischen und b T Atles. 4P
bedeutet Verbindung, Mitteilung; Aufnahme und ST fr
Verarbeitung von Signalen (Informationen) durch
Lebewesen (Stangl, 2019).

-> Herstellen von Bedeutung

, 4 /
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* Informationsuberlastung - Beobachtungskonkurrenz steigt

= \Von informativer zu emotionaler PR

= Bild- und Bewegtbild immer wichtiger

= Medienlandschatft ist vielfaltig wie nie zuvor und viele bilden Meinung

= Social Media: Demokratisierung der Kommunikation — Chancen & Risiken
= ,Kampf‘ um Aufmerksamkeit und Deutungshoheit wird harter

* Informationsvermittlung komplexer Themen schwieriger — Botschaften
immer einfacher/kurzer

NIEDEROSTERREICHS BAUERN. EINE KAMMER.
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WIE VIELE MINUTEN VERBRINGEN MENSCHEN
TAGLICH MIT DEI\/I KONSUI\/I VON MEDIEN?
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... esist

« aktuell

* Exklusiv

 \Was neues

* eine Storung des Alltaglichen

« geographisch nahe (95-95-25)
* nutzlich

* emotional

* Unterhaltsam

- Nachrichtenwerte




06

Der Wurm muss dem
Fisch schmecken
und nicht dem Angler!

29

13



FAKT IST ...

,,Man kann nicht nicht kommunizieren.""
(Paul Watzlawick)

, /
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‘Ouallen: Bearachrungen LK MO nach WIFD 2020, Saatisik Austia

30
+9e¢

pro Monat
pro Haushalt

WER REGIONAL KAUFT, SCHAFFT ARBEIT!

Vorless Al drog!

o i o £

+ 170 38 mio. ¢

Arbeitsplatze Wertschopfung

in NO



ACHTEN SIE BEI GESCHENKEN AUF REGIONALITAT ?

Bild: LK NO



KOMMUNIKATION SCHAFFT MEHR-WERTE
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WER DEN VER T NICHT KENNT, ENTSCHEIDET UBER DEN PREIS

O

Lo

Grafik: ChatGPT




WERT BESTIMMT ZAHLUNGSBEREITSCHAFT

Zahlungsbereitschaft mit Kontext:

Ohne Geschichte

— Fur Produkte, deren Kontext der Kunde kennt, ist er bereit, 94 % mehr zu bezahlen.

AMA Marketing | 13.01.26

Quelle:
BrandTrust,
Vortrag AMA
Forum 2026




Wieviel kostet eine Flasche Wasser?

. 1L Wasser:

s Beispielmarken versuchen,
X eine globale
. Herausforderung zu lisen.
scslare
1 L
P—— o Beispielmarken geben
- 'ﬂwl Hoffnung, motivieren und
i m schaffen Identifikation.
Berhaatan e ATy
iznging
£6a Xy oo -
v Beispielmarken reduzieren
===t M el Angste, wecken

Erinnerungen, machen

@ & T & & B i Spaft und bieten einen

“Waram  TRETREC  nmerincem  Humour o Schmuckwert.

Beispielmarken bringen
roney w Zeitersparnis, reduzieren

s\ ? @g @ EE * '@' n E Aufwand, reduzieren Kosten,

liefern Informationen,...

Brand

Trust
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BrandTrust,
Vortrag AMA
Forum 2026




AUFFALLEN DURCH GUTESIEGEL & KENNZEICHNUNG!

- REGIONALE HERKUNFT|[
Q

UND GEPRUFTE QUALITAT

Bild: www.freepik.com

A .-'!
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LANDWIRTSCHAFT IN OSTERREICH...
VERANTWORTUNG FUR OSTERREICH UND SEINE BEVOLKERUNG

VIELFALT AN HOCHWERTIGEN LEBENSMITTELN.
FUR DAS WOHL DER TIERE
FUR SAUBERES WASSER
FUR ATTRAKTIVE LANDSCHAFTEN
FUR ERHOLSAME WALDER
FUR DIE VERSORGUNG DER MENSCHEN
FUR OKONOMISCH GUT GEFUHRTE BETRIEBE
FUR EINE OKOLOGISCH ORIENTIERTE PRODUKTION.

/ L/,&gsfﬁ( %ﬂﬁ“é/ 4
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Gras wird zu Lebensmitteln
®m Sinnvolle Flachennutzung, Versorgungssicherung, Nachhaltigkeit

Regionale Wertschopfung & Arbeitsplatze

m Lebendige Regionen, soziale Stabilitat, regionale Kreislaufe

Tierhaltung mit hochsten Tierwohl- und Umweltstandards

m Verantwortungsvoller Umgang mit Tieren, Vertrauen in heimische Lebensmitteln

Erhalt von Kulturlandschaft und Biodiversitat

®m Tourismus, Landschaftspflege, Lebensqualitat

Klimarelevanz: Kohlenstoffspeicher im Boden, kurze Transportwege

® Teil der Losung beim Klimaschutz

Regionale Tradition und kulturelle Identitat, Bildung (LFS Warth!)
m Kulturelles Erbe, Generationenwissen, Asthetik landlicher Raume

;;;



Zentrale Botschaften

,Die Bauerinnen und Bauern in der Tierhaltung sichern hochwertige Ernahrung, schutzen
die Umwelt, schaffen einzigartige Landschaften, achten auf das Tierwohl und ubernehmen
Verantwortung — weit uber den einzelnen Betrieb und die Region hinaus."

Beispiele fur kurze und pragnante Teil-Botschaften an die Gesellschaft

®m Bauerinnen und Bauern machen aus Gras Lebensmittel und sichern unsere heimische
Versorgung.

m Unsere Tiere halten unsere Wiesen und Weiden offen und artenreich.

m Diese schonen Landschaften sind attraktiv fur Urlaube und schaffen Lebensqualitat.

m Jeder Stall schafft Arbeitsplatze.

m Wiesen und Weiden sind wertvolle Kohlenstoffspeicher fur unser Klima.

NIEDEROSTERREICHS BAUERN. EINE KAMMER.



UND WIE SAGE / ERKLARE ICH DAS VERSTANDLICH?
VOM FACHWISSEN ZUR VERSTANDLICHEN BOTSCHAFT

© Ginter Albers/stock.adobe.com

1. Vom System zur Geschichte

X ,Unser Betrieb erfiillt alle gesetzlichen Auflagen.”
< ,lch bin jeden Tag bei meinen Tieren — ich sehe sofort, wenn etwas nicht
passt.”

NIEDEROSTERREIGHS BAUERN. EINE KAMMER. -
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Albers/stock.adobe.com

UND WIE SAGE / ERKLARE ICH DAS VERSTANDLICH?

© Glinter

2. Bilder statt Zahlen (auch sprachlich!)

X ,Grinland hat viele 6kologische Funktionen.”
<« ,Ohne unsere Kiihe wirden diese Wiesen verbuschen.”

NIEDEROSTERREIGHS BAUERN. EINE KAMMER.
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© Ginter Albers/stock.adobe.com

3. Nahe schaffen
®m Personliche Beispiele aus dem betrieblichen Alltag
,Warum man es selbst so macht*

4. Emotion zulassen
m Stolz auf den Betrieb
® Verantwortung fur Tiere
® Verbundenheit mit der Region

NIEDEROSTERREIGHS BAUERN. EI
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KRITIKPUNKTE TIERHALTUNG

N. EINE KAMMER




Es gibt viele Blickwinkel auf die Land- und Forstwirtschaft.
Es geht darum, unsere Sichtweise(n) & (Mehr-)WERTE

besser zu kommunizieren!
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Kritikpunkt Wesentliche Inhalte Relevanz fur die Kommunikation

Haltungssysteme, Bewegungsfreiheit,

Tierwohl Sehr hoch — emotionaler Kernpunkt

Kontrolle & Durchsetzung

Transparenz

Transport & Schlachtung

Umwelt & Klima

Intensivierung & Strukturwandel

Umgang, Kuh-Kalb

Kontrollguoten, Konsequenzen bei
Verstolen

Herkunft, Haltung, Siegel

Dauer, Bedingungen

Emissionen, Ressourcenverbrauch

Industrialisierung vs. traditionelle
Landwirtschaft

Hoch — Fragen der Glaubwurdigkeit

Mittel bis hoch — Vertrauen schaffen

Hoch — starke Wahrnehmung in
Offentlichkeit

Hoch — verknupft mit Klima-Debatte

Mittel — verbindet Okonomie & Ethik



- Ja!







IN DIE SCHUHE DES GEGENUBERS SCHLUPFEN...

* Was bewegt mein Gegenuber?
* Wie sieht dessen Alltag aus?
“ Welche Erwartungen hat
die jeweilige Gruppe?
* Was mochten es erreichen?
* Welche Begrifflichkeiten muss ich erklaren?
“ Welche Interessen gibt es?
* Welche Angste?
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& MOGLICHE ANTWORTEN AUS DER PRAXIS

Merksatz fur die Praxis
Nicht verteidigen — erklaren. Nicht belehren — einladen.

» 1ierhaltung ist nicht tiergerecht.*

Reaktionen
Tierwonhl ist gesetzlich geregelt und wird kontrolliert

Viele Betriebe gehen daruber hinaus (Platz, Einstreu, Weide, Betreuung)
Tiergesundheit ist Grundlage unseres Einkommens

(3 Haltung: ruhig erklaren, nicht rechtfertigen
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,Massentierhaltung nimmt zu.“

Reaktionen
Osterreichische Viehwirtschaft ist Giberwiegend kleinstrukturiert
Familienbetriebe statt anonymer Groldanlagen

Tierzahl hangt an Flache und Futterbasis

(3 Haltung: Unterschiede sichtbar machen
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,Die Landwirtschaft ist nicht transparent.”

Reaktionen
Viele Betriebe offnen ihre Stalle, wenn es moglich ist.
Direktvermarktung & regionale Programme schaffen Nahe.

Direkter Dialog, um skandalisierende Schlagzeilen zu entkraften — Ich-Botschaften

(3 Haltung: Offen Uber eigene Arbeit (inkl. Schwierigkeiten) sprechen

NIEDEROSTERREICHS BAUERN. EINE KAMMER.



,Kontrollen sind zu lax.“

Antwort:
Kontrollen finden statt — teils unangekundigt
Hoher Dokumentations- & Auflagenaufwand
Schwarze Schafe schaden uns allen

(3 Haltung: klar abgrenzen, Verantwortung zeigen
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»1ierhaltung schadet dem Klima.*
Reaktionen
Grunland speichert CO, dauerhaft
Wiederkauer nutzen Flachen, die sonst nicht nutzbar waren

Regionale Produktion ist klimafreundlicher als Import

(3 Haltung: sachlich bleiben, nicht relativieren
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,Gulleausbringung stinkt — das ist unzumutbar.*

Reaktionen
Gulle und Wirtschaftsdlinger riechen
Bemuhen uns um Ausbringungszeitpunkte, die Nachbarn nicht storen
oder/und informieren im besten Fall daruber.
Mit Wirtschaftsdinger werden wertvolle Nahrstoffe naturlich in den
Boden zurlckgebracht. Das schlieldt den Kreislauf und ersetzt
energieintensiven Mineraldlnger.

NIEDEROSTERREICHS BAUERN. EINE KAMMER.



ek bR LS5 A
=% K [ ot Tl
1E QEI : -""]

| |I-.f'll'

J

oy RIS v
: ' L% | '..--F-':t-"' 's"':-‘j ¥ ...-"-"--



ANTWORTEN GEBEN AUF KRITISCHE FRAGEN!

= Warum wird der Kuh ihr Kalb weggenommen?

= Das Melken tut den Kuhen weh!

: /
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ANTWORTEN GEBEN — WERTSCHATZUNG ERNTEN

I k Landwirtschaftskammer
Niederdsterreich

Antworten geben — Wertschétzung ernten
Fakten fiir Gespréche rund um Ihren Betrieb

Die Argumentationsunterlage liefert Fakten fur
Gesprache rund um lhren Betrieb.

Es werden 34 Konsumentenfragen bzw. Vorurteile
sachlich aufbereitet.

Direkte Kommunikation ist immer am
authentischsten und glaubwurdigsten.

Gleich mithehmen oder kostenlos bestellen:

Referat fur Gesellschaftsdialog,
T 05 0259 28202, gesellschaftsdialog@lk-noe.at

NIEDEROSTERREICHS BAUERN. EINE KAMMER.



Negative Deutung Positive Deutung

Osterreichs Landwirtschaft ist Heimat.
Sie sichert Lebensqualitat — zu

Die Landwirtschaft ist zum Problem
geworden: Sie verschlingt

Subventionen, ist zur Industrie leistbaren Preisen. Die Gesellschaft
verkommen, schadigt die Umwelt, hat ein gesundes Interesse daran, die
verursacht Tierleid und kummert sich heimische Bauernhofe zu fordern und

nicht um Bedurfnisse der Menschen. Zzu erhalten.

NIEDEROSTERREICHS BAUERN. EINE KAMMER.



Albers/stock. adobe.com

UNSERE SITUATION IM SUDLICHEN NO

- Hugelland & Mittelgebirgslagen, Hoher Grinlandanteil
- Familienbetriebe — Futterbau, Rinderhaltung, Milchvieh

© Glinter

Regionale Mehrwerte
= Erhalt der Kulturlandschaft im Voralpenraum: auch Nutzung von Steil- & Grenzlagen
= Regionale Milch- & Fleischproduktion
= Starkung der regionalen Wirtschaft
Botschaft:
(¢ Unsere Region lebt von und wegen der Tierhaltung.

,,Jhr seid nicht das Problem,
sondern Teil der Losung, die sichtbar werden soll.*

NIEDEROSTERREIGHS BAUERN. EINE KAM ER.



Wir erklaren mit authentischen Bildern, Geschichten und Fakten
Wie Landwirtschaft heute funktioniert?
Wie Tierhalter arbeiten?
L A N D Wie Pflanzengesundheit, Pflanzenschutz, Dingung und Pflege mit dem
Ertrag und der Qualitat unserer Lebensmittel zusammenhangen?
WIRTSCHAFT Was Kreislaufwirtschaft bedeutet?
Was unsere Bauerinnen und Bauern fur die Klimaanpassung tun?
Warum regionale Produkte besser fur’s Klima aus Produkte aus

v Ubersee sind?

. Ty, Warum unsere Bauerinnen und Bauern auf Artenvielfalt schauen?

NIEDEROSTERREICHS BAUERN. EINE KAMMER.



GELUNGEN
ARGUMENTIEREN

TIPPS FUR MEHR VERSTANDNIS

© Ginter Albers/stock.adobe.com

T
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10 THESEN FUR EINEN ERFOLGREICHEN DIALOG

WER ZUHORT,
ERFAHRT MEHR

Nur wenn du verstehst,

was Menschen bewegt,

kannst du sie bewegen.
{Bodo Flaig)

ZUHOREN.WISSEN.REDEN.
ERFOLGREICHER DIALOG — LANDWIRTSCHAFT & GESELLSCHAFT

ABGRENZUNG
ERWUNSCHT

Nimm Fragen und Behauptungen
nicht persanlich.

10 THESEN

TOLERANZ UBEN

Sel tolerant gegeniiber anderen
Wirtschaftsweisen, Andersdenkenden,
Nichtwissenden ...

WISSEN & REDEN

Rede iiber Inhalte,
iiber die du gut Bescheid weifit.

\
Landliches 4
Fortbildungs
Institut

IGH WEISS,
DASS ICH NIGHT ALLES WEISS

Stehe dazu,
wenn du etwas nicht weiBt.

VOM ERNAHREN
UND ERKLAREN

Die Menschen vertrauen dir
und deinen Erklarungen.

REALISTISCHE BILDER
VERMITTELN

Zeige deine reale Landwirtschaft.
Trotzdem wollen Menschen
nicht alles wissen.

DO_ T e

POSITIV FORMULIEREN

Sag ,Moderne Nutztierhaltung”™
statt Massenterhattung” und
Ferkelschutzkorh™ statt
Abferketbox” usw.

REDE, REDE. REDE ...

Niitze deine Chance @ffentlich
zu Wort zu kommen, z. B. bei

Pressegesprachen, Diskussionen,

im Web usw.

UNTER BEOBACHTUNG

Sei du das beste Vorhild,
z. B. beim Einkaufen
von heimischen Produkten




THESEN FUR EINEN ERFOLGREICHEN DIALOG

. oren
Aktives Zuh
WER ZUHORT, ABGRENZUNG
ERFAHRT MEHR ERWUNSCHT
Nur wenn du verstehst, o= Nimm Fragen und Behauptungen >
was Menschen bewegt, nicht personlich.

kannst du sie bewegen.
(Bodo Flaig)

.. 4, ¥/ (4204
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THESEN FUR EINEN ERFOLGREICHEN DIALOG

TOLERANZ UBEN WISSEN & REDEN
Sel tolerant gegenuber anderen Rede uber Inhalte,
Wirtschaftsweisen, Andersdenkenden, = ™ uber die du gut Bescheid weilt. il

Nichtwissenden ...




THESEN FUR EINEN ERFOLGREICHEN DIALOG

ICH WEISS, VOM ERNAHREN
DASS ICH NICHT ALLES WEISS UND ERKLAREN
Stehe dazu, > Die Menschen vertrauen dir

wenn du etwas nicht weilt. und deinen Erklarungen.




THESEN FUR EINEN ERFOLGREICHEN DIALOG

po- T

REALISTISCHE BILDER POSITIV FORMULIEREN

VERMITTELN
Sag ,Moderne Nutztierhaltung”
Zeige deine reale Landwirtschaft. - statt ,Massentterhatting” und >

Trotzdem wollen Menschen JFerkelschutzkorb” statt
nicht alles wissen. Abferketbox” usw.




THESEN FUR EINEN ERFOLGREICHEN DIALOG

REDE, REDE, REDE ...

Nutze deine Chance offentlich
zu Wort zu kommen, z. B. beli
Pressegesprachen, Diskussionen,
im Web usw.

UNTER BEOBACHTUNG

Sei du das beste Vorbild,
z. B. beim Einkaufen
von heimischen Produkten




BAUERINNEN UND BAUERN ALS BOTSCHAFTER

06

Kindern erzihlt man
geschichten zumt Eln-
schlafen, Brwachsenen

damit ste aufwachen.

(Jorge Bucay)

29
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VIELE MENSCHEN WISSEN NICHT MEHR, WIE
LANDWIRTSCHAFT HEUTE ,,FUNKTIONIERT"

m Chance nutzen, Landwirtschaft aus der Praxis heraus auf Augenhohe zu
kommunizieren!

m Potenziale der SOZIALE MEDIEN ausloten und nutzen

m ANGEBOTE der LK NO nutzen ©

® Immer noch ganz wichtig: der DIREKTE DIALOG in der unmittelbaren Umgebung
(personliches gewinnt!)

m Als Bauerinnen und Bauern haben wir eine VORBILDWIRKUNG — was wir von der

Gesellschaft fordern, sollen wir auch in unserem (Einkaufs-)Verhalten selbst
vorleben!

. /
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ZUKUNFT DER TIERHALTUNG
ES KOMMT AUF DIE MENSCHEN AN, ,DIE DIESEN JOB MACHEN WOLLEN!"

@ Ruslan Ivantsov/stock.adobe com; Jacek/stock. adobe.com

= Politik — Rahmenbedingungen

= Konsumentinnen und Konsumenten / Gesellschaft — Wertschatzung (.

= Bauerinnen und Bauern
® Innovative ldeen und Marktorientierung, Stolz auf eigene Arbeit!

LFS

®m Ausbildung!

LANDWIRTSCHAFTLICHE
FACHSCHULE WARTH




Gelungene Kommunikation heif’t,

im Herz und im Hirn

des Gegenubersanzukommen.

. /
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Albers/stock. adobe.com

SCHLUSSFOLGERUNGEN

© Glinter

®m Anerkennen, dass Kritik existiert
m Selbstbewusst zeigen, was geleistet wird

® Mut machen, die eigene Geschichte zu erzahlen — Storytelling!

NIEDEROSTERREIGHS BAUERN. EINE KAMMER.




DIE LANDWIRTSCHAFT IM DIALOG

https://www.youtube.com/watch?v=6FSAJV|iBus4

f/ Pﬂﬂ/”% (/é
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https://www.youtube.com/watch?v=6FSAJVjBus4

HOMEPAGE WWW.LANDWIRTSCHAFT-VERSTEHEN.AT

www.landwirtschaft-verstehen.at 4¥\'[)

WIRTSCHAFT
\ wwn’éﬁﬁf

& ! |

Die neue Webseite der Landwirtschaftskammer Niederosterreich fiir
Konsumentinnen und Konsumenten.

iges >

Gehen Sie mit uns den ,Weg der Lebensmittel”. A i ; een
Lernen Sie unsere Bauerinnen und Bauern e '
kennen und unsere Landwirtschaft verstehen.

erfahren!

www. |landwirtschaft-verstehen.at

Gremeingi Kommunizieren
# Verlass di drauf! auf Social Media

, 4 /
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LK Online K WhatsAp, LK YouTube
2,5 Mio. Klicks 5.300 Abonnent:innen 70.100 Aufrufe

NEWS

BBK Aktuell
60 Ausgaben, 74.800 Leser:innen

LK Kammerzeitung ,.Die Landwirtschaft”
12 Ausgaben, 64.000 Leser:innen

LK LinkedIn LK Facebook LK Instagram

LK Pinterest

1.380 Impressionen/ | 281.000 erreichte Pers. |99.000 erreichte Pers. |l 2,2 Mio. erreichte Pers.

29.000 Follower & 5.800 Follower

Webseite LAND

330.000 Klicks Tetihen
h— |

Newsletter S

12 Newsletter, 1.300 Abonnent:innen

YouTube

37.800 Aufrufe

482 Follower

LWV WhatsApp

1.050 Abonnent:innen




DANKE FUR DIE
AUFMERKSAMKEIT

Ich freue mich uber Anregungen & Fragen!
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